Display-Kampagne anlegen

Konto auswéahlen - Kampagnen - Auf blauen + Button klicken - Neue Kampagne ->
Zugriffe auf die Website > Displaynetzwerk
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Suchnetzwerk Displaynetzwerk Shopping video

- standardméBige Displaynetzwerk-Kampagne - URL der Unternehmens-Website
eingeben > Weiter

Nahlen Sie einen Kampagnentyp aus &

V]

Suchnetzwerk Displaynetzwerk Shopping Video

Textanzeigen fir Nutzer schalten, die

an lhrem Produkt oder Ihrer Verschiedene Arten von Anzeigen im Mit Shopping-Anzeigen fiir Produkte Zuschauer auf YouTube und im Web
Dienstleistung interessiert sind Web schalten werben erreichen und ansprechen
Wihlen Sie einen Kampagnenuntertyp aus. Dieser kann spéter nicht mehr geandert werder

StandardmaBige Displaynetzwerk-Kampagne *

Sie wiahlen Einstellungen, Ausrichtung und verschieden Optionen zur Automatisierung aus. Weitere Informationen

Gmail-Kampagne

Sie prasentieren Nutzern interaktive Anzeigen, wenn diese ihre E-Mails abrufen. Weitere Informationen
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- Kampagne benennen ,,... allgemein® - Standort und Sprache wéahlen - Gebote und
Budget festlegen (CPC: an Keyword-Analyse orientieren) und Anzeigengruppengebot
festlegen = nichts weiter eingeben (genauere Einstellungen folgen im spéteren Verlauf) >
Kampagne erstellen - weiter zur Kampagne

e

Anzeigen fur Keywords, Zielgruppen, Themen und Placements erstellen

1. Keywords

Zuvor erstellte Kampagne auswéahlen - Reiter ,Keywords" wahlen - blauer + Button >
Keywords eintragen - Speichern

>10 Mrd
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2. Zielgruppen

Zuvor erstellte Kampagne auswéahlen - Reiter ,Zielgruppen® wahlen - blauer + Button ->
Interessensgebiete auswahlen > Speichern

Obericht ® Aktviert a Typ Displaynetzwerk 1,00 Cpro Tag

Emptehiungen
Zielgruppen bearbeiten

Anzeigengruppen
Zielgruppen fur ihve Anzeigengrupoe suswahien

Anzeigen und 4

Erwerterungen
(@ Ausrichtung (empfohlen)
Zelseten S konnen e Reichwete rer An - . < in der Tabelle
urten anpassen

Beobachtung
Keywords

s cen Genereren ver 24 beschranken Gebote lassen sich i der Tabelle unten
anpassen
lgruppe

DEEN Nichts ausgewahn
Demografische
Merkmale
Themen ——
Interessen und Kaufverhaten der Zieigruope
Placements

Emnstellungen

Standorte Aktives Suchverhalten brw Absichten der Zielgruppe

Werbezeltplaner

$4

Gerate

PR Bisherige Interaktionen mit Ifvem Untemehmen

Gebotsanp

Anderungsvertaut
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3. Themen

Zuvor erstellte Kampagne auswahlen - Reiter ,Themen* wahlen - blauer + Button >
Themengebiete auswahlen - Speichern

= 4 Google Ads

e Kampagnen s Obersicht ® Aktiviert Status: Ausstehend  Typ: Displaynetzwerk  Budget: 1,00 € pro Tag

Empfehlungen THEMEN AUSSCHLUSSE
ALLE AUSKICHTUNGEN BEARDEITEN

Wahlen Sie Themen aus, damit Anzeigen in Inhalten zu einem bestimmten Thema ausgeliefert werden
Anzeigengruppen

Test > Anzeigengruppe 1 #*

Anzeigen und

Sie konnen die Reichweite Ihrer auf bestimmte und Berichte generieren. Gebote lassen sich in der Tabelle
unten anpassen.

Zielseiten
(O Beobachtung @

Sie konnen Berichte zu zusatzlichen Aspekten generieren, ohne die Reichweite Ihrer Anzeigengruppe zu beschriinken. Gebote lassen sich in der Tabelle unten
Keywords anpassen.
Anzeigengruppe 1

i he nach: Wort, Wortgruppe oder URL Q Nichts ausgewahit
Demografische
5 Mmfa,e [J Beruf und Ausbildung v
Themen « Biicher und Literatur v
Placemants [0 computer und Elektronik v
[J Essenund Trinken v
Einstellungen
[[] Fahrzeuge
Standorte
[J Finanzen v
Werbezeitplaner
[[] Gesetz und Regierung v
Gerite
[ Gesundheit v
Erweiterte
Gebotsanp. [J Haus und Garten v
[7] Hobbys und Freizeitbeschaftigungen v

Anderungsverlauf
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4. Placements

Auf http://www.placementsfinder.com/de/index.html gehen und Keywords eingeben. Danach
Email-Adresse eingeben, an die die Liste geschickt werden soll.

Keywords

«

Google TLD Bitte wahlen
E-Mail

Jetzt Placements finden!

Zu AdWords wechseln:

Zuvor erstellte Kampagne auswéahlen - Reiter ,Placements” wéhlen - blauer + Button >

Placements bearbeiten > Websites wahlen > mehrere Placements wahlen > Webseiten
angeben, auf denen die Anzeigen ausgespielt werden sollen - Speichern
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http://www.placementsfinder.com/de/index.html

5. Bei Bedarf: Bestimmte Portale fiir Placements ausschlieBen

Zuvor erstellte Kampagne auswahlen - Reiter ,Placements® wahlen - Ausschlisse

wéahlen - blauer + Button > Placements ausschlieBen - mehrere Placements eingeben
- Webseiten angeben, auf denen die Anzeigen NICHT ausgespielt werden sollen >
Speichern

Demoprafische

6. Banner einbinden (.jpeg oder .gif)

Zuvor erstellte Kampagne auswahlen - Reiter ,Anzeigen und Erweiterungen® wéhlen -

blauer + Button - Displayanzeigen hochladen - Dateien zum Hochladen auswéahlen ->
- URL der Landingpage eingeben - Speichern

X 4. GoogleAds Displayanzeigen hochladen
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